IMPACTO DE LA
ECONOMIA NARANJA
EN EL MARKETING
CULTURAL

L3 economia naranja, concepto que abarca las industrias creativas y culturales, estd
transformando [ manera en que se produce y comercializa el arte, la cultura y otros
bienes basados en la creatividad. Este sector, impulsado por el talento humano, se
ha convertido en un motor clave para el desarrollo econdmico y la innovacian, con
implicaciones directas en las estrategias de marketing cultural.

El marketing cultural es el puente entre los productos creativos y las audiencias. tn
| economia naranja, la creatividad es el insumo principal, lo que ha llevado a las
marcas 4 adoptar enfoques mas experienciales y emocionales. Las camparias ya no
solo promueven eventos o productos, Sino que buscan generar conexiones
auténticas con los consumidores mediante narrativas atractivas.

Un gjemplo de esta tendencia es la integracion de tecnologfas como la realidad
aumentada en exposiciones artisticas, donde los visitantes interactuan con el
contenido de manera inmersiva. Este enfoque no solo aumenta la participacion del
pablico, sino que redefine [a experiencia cultural como un producto personalizado y
memorable.

i marketing cultural, alimentado por la economia naranja, no solo impulsa el
consumo Ce productos creativos, sino que también promueve el Cesarrollo
econémico local y el empleo. Ciudades como Bogotd y Barcelona han adoptado
estrategias de branding cultural para posicionarse como Cestinos creativos, lo que
incrementa el turismo y fomenta la inversion. Ademds, el sector creativo contribuye
a lainclusion social al darvoz a comunidades diversas.

A pesar de su potencial, la economia naranja enfrenta retos como la proteccion de
la propiedad intelectual y Ia sosteninilidad de los creadores independientes. En este
contexto, el marketing cultural tiene la oportunidad de desarrollar modelos de
negocio mas sostenibles, combinando ingresos por publicidad, ventas y licencias.
Asimismo, 1 analitica de datos permite personalizar Ias experiencias culturales,
mejorando la ficelizacion del publico.
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L2 economia naranja redefine el marketing cultural, impulsando un
enfoque més creativo | digitalizado. Las estrategias innovadoras que
combinan tecnologfa, experiencias inmersivas y participacion del publico
son fundamentales para maximizar el impacto de las industrias creativas
en un mercado global cada vez mds competitivo.

Creatividad y conexion con las audiencias

La creatividad es el ndcleo de la economia naranja, y Su impacto en el
marketing cultural se refleja en como las marcas y organizaciones
culturales buscan nuevas formas de conectar con su publico. A diferencia
(el marketing tradicional, el marketing cultural requisre un enfogue que
combing narrativa, emocion y autenticidad para transmitir el valor
intangible de o productos creativos.

Las campanas ya no se limitan a la promocion directa de eventos o
productos. Ahora se enfocan en experiencias que refuercen el
compromiso emocional del publico. Por ejemplo, las exposiciones de arte
Inmersivas, como las dedicadas a artistas como Vincent van Gogh o Frida
Kahlo, utilizan tecnologfa de proyeccion para envolver a los visitantes en
un entorno multisensorial, brindando una experiencia Gnica que genera
una conexian mas profunda con [a obra.

La Digitalizacion:

Un Cambio de Paradigma en el Consumo Cultural

El avance de la tecnologfa digital ha sido un factor determinante para el
crecimiento de a economia naranja. Plataformas como YouTube, TikTok
Instagram han democratizado la produccion y distribucion de contenidos
Culturales, permitiendo que creadores independientes, musicos,
(iseriadores y otros actores creativos Ileguen a una audiencia global sin
intermediarios tradicionales.

NOE CANTU GONZALEZ



Esta transformacicn ha obligado a los especialistas en marketing cultural
4 redisenar sus estrategias para aprovechar 1as nuevas dindmicas de
consumo. Las redes sociales permiten no solo promocionar productos,
sino también construir comunidaes alrededor de la cultura. Los modelos
colaborativos, como el financiamiento colectivo (crowdfunding), se han
convertido en una herramienta vital para proyectos culturales, brindando
4 10s creadores 1a posibilidad de obtener recursos directamente de sus
sepuidores.

Nuevas formas de monetizacidn en la economia naranja
Uno de los grandes aportes de a economia naranja al marketing cultural
es [a diversificacion de modelos de negocio. Los ingresos por venta de
productos tradicionales ahora se complementan con miltiples fuentes,
incluyendo:

- Publicidad en Medios Digitales: Los creadores de contenido cultural
pueden monetizar sus audiencias a traués de anuncios en plataformas
como YouTube o mediante acuerdos de patrocinio con marcas.

- Licencias de Propiedad Intelectual: [a proteccion de derechos de
autor es fundamental para garantizar que los creadores reciban ingresos
por el uso de sus obras en distintos formatos.

- Merchandising y Experiencias Premium: [as marcas culturales
aprovechan el poder del marketing experiencial para ofrecer productos
exclusivos y eventos que maximizan el valor percibido.

Hl impacto de la economia naranja en el marketing cultural es
transformador, redefiniendo 1as relaciones entre los productos creativos,
las marcas y las audiencias. [a creatividad, la tecnologia y la
personalizacion son los pilares de esta nueya era, donde las experiencias
culturales se convierten en motores de desarrollo econdmico, inclusion
social y enriquecimiento cultural. Lo especialistas en marketing que
adopten estas tendencias estardn mejor preparados para liderar en un
mundo donde la innovacion es el recurso mas valioso.
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