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Tipos de Influencers

= Mega Influencers: Celebridades con millones
de seguidores.

»  Macro Influencers: Figuras pﬁblicqs con cien-
tos de miles de seguidores.

*  Micro Influencers: Usuarios con entre 10,000
y 100,000 seguidores, valorados por su

autenticidad y compromiso.

* Nano Influencers: Personas con menos de
10,000 seguidores, pero con una audiencia
altamente segmentada y comprometida.

La influencia de las redes sociales Yy el marke’ting de influencers ha trans-
formado las estrategias de comunicacién, publicidad y relaciones publicas
de las empresas, afectando tanto a los consumidores como a las marcas.



A continuacién, te explico los aspectos mds importantes:

° Aufenﬁciclacl Yy Transparencia: L.OS consumidores VO.lOIO.l’l 10_ hones’ridad de 105 inﬂuencers

sobre IOS pIOdUCfOS Jue promuevern.

o Contenido de Video Corto: TikTok e Instagram Reels han popularizado el contenido breve

y creativo.

° Markefing Basado en Datos: L.as marcas analizan métricas como la tasa de participacion

Yy el alcance efectivo para seleccionar influencers.

o Colaboraciones a Largo Plazo: Las relaciones sostenidas con influencers generan confianza

y consistencia.

¢Cudl es el Impacto en el Comportamiento del

Consumidor?

Las redes sociales hoy dia son fuente de impacto inmediato

en el marke’ring, para el consumidor que se encuentra bajo
la influencia de un casi 100% de elementos que cqptqn su
atencion, sus decisiones de compra se basan en lo ven Yy no
siempre en lo que necesitan. Las consideraciones de compra

del consumidor refieren ba]'o los sientes puntos:

o Decisiones de Compra: Los consumidores a
menudo confian en las recomendaciones de
influencers mds que en la publiciclqd tradicio-
nal.

o Construccion de Comunidad: Los influencers
crean comunidades en torno a intereses com-
partidos, lo que refuerza la conexidn emocional
con las marcas.

o Parficipacio'n Activa: Las campafias con
influencers generan contenido generqdo por
usuarios, aumentando la visibilidad y autenti-

cidad.

El mque’ring de influencers seguird evolucionan-
do con nuevas pquaformqs y Jtecnologl'as‘ La inte-
ligenciq artificial 04 la realidad aumentada permi-
tirdn crear experiencias mas personqliZqus
dindmicas. Ademds, el enfoque en la autenticidad
Y la conexidén emocional serd clave para construir
relaciones duraderas entre marcas Yy consumido-
res, sin em]oargo, todo ello genera elementos que
engloban un reto de Cumplimien{o respecto a:

o Credibilidad y Autenticidad: El exceso de con-

tenido patrocinado puede generar escepticis-
mo.

° Cump]imieni'o de Normativas: Es esencial que
los influencers revelen claramente las asocia-
ciones pqgadas para cumplir con las regulctcio—
nes.

o Seleccidn Apropiada: [dentificar al influencer
adecuado para una marca requiere un andlisis
exhaustivo de su audiencia v valores.

En resumen, las redes sociales vy el mqueting de
influencers han revolucionado el panorama del
marketing digitql, ofreciendo oportunidades sin
preceolen’res para las marcas que buscan relacio-
narse de manera auténtica vy efectiva con su
audiencia.
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